


NEXTID

The Quality Benchmark.

NEXT ID GmbH
Mildred-Scheel-Strasse |
53175 Bonn

Telefon: 0800 4445454
Web: www.next-id.de

Steffen Graf, Leiter Marketing
Telefon: 0228 96972300
Mobil: 0172 9209600

E-Mail: steffen.graf@next-id.de

NEXT ID entwickelt innovative ldeen fiir Mehrwertdienste im
Mobilfunk, Festnetz und Internet und ist einer der fiihrenden
Anbieter von technologie- und medieniibergreifenden Kommuni-
kations- und Interaktionslosungen in Deutschland.

Channel 21, klarmobil.de, RPR, dailyme.tv, freenet Group

Vorsitzender der Geschaftsfiihrung:
Renatus Zilles

Zentrale: Bonn

Standorte: Bonn, Hamburg
Mitarbeiter Deutschland: 80

Mobile Technology

Mobile Services & Application
Mobile Media / Sales / Agencies
Mobile Content Production / Media
Mobile Advertiser

Mobile Consulting

Mobile Research
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Telefonica O2 Germany GmbH & Co. OHG
Georg-Brauchle-Ring 23-25

80992 Miinchen

Telefon: 089 24420

Web: www.o2advertising-services.de

Lars Hennersdorf

Senior Marketing Manager Advertising Program
Telefon: 089 2442-6023

E-Mail: advertising-services@o2.com

O2 Advertising Services bietet mit einer Reichweite von Ulber
I5 Mio. Kunden innovative Kanile mit hoher Dialogfahigkeit.
Exaktes Targeting der Zielgruppe und damit die Minimierung
von Streuverlusten in der Kommunikation sind klarer USP.

Citibank, Germanwings, KarstadtQuelle, Lufthansa, Neckermann

Geschiftsfiihrung in Deutschland:

René Schuster (CEO)

Zentrale: Miinchen

Standorte: Berlin, Bremen, Frankfurt am Main, Hamburg, Hannover,
Koln, Nirnberg, Saarbriicken, Stuttgart, Teltow (Berlin)

Umsatz 2008 in Deutschland: 3,6 Mrd. Euro

Mobile Network Operators / MYNO
Mobile Devices

Mobile Services & Application

Mobile Media / Sales / Agencies
Mobile Content Production / Media
Mobile Advertiser



QUALCO/WW

Qualcomm CDMA Technologies GmbH
Franziskaner Strasse 14

81669 Miinchen

Telefon: 089 6146940000

Web: www.qualcomm.de

Doris Meier

Telefon: 089 6146940005
Mobil: 0172 8866786

E-Mail: dmeier@gqualcomm.com

Das Unternehmen ,,QUALity COMMunications* wurde 1985
gegriindet. Qualcomm entwickelt innovative Technologien und
Losungen fiir die Mobilfunkindustrie, die die Grundlage fiir die
mobile Kommunikation von heute und morgen darstellen.

* Es gibt heute iiber 750 Millionen 3G Mobilfunkteilnehmer
weltweit

» Das Unternehmen halt ca. 1 1.000 U.S.- und 50.800 internationale
Patente und Patentanmeldungen von CDMA- und verwandten
Technologien, inklusive WCDMA und OFDMA

Country Manager in Deutschland:
Siegmund Red|

Sitz: Miinchen

Zentrale: San Diego, Kalifornien

Standorte: |44 weltweit

Mitarbeiter Deutschland: ca. 85

Mitarbeiter International: 15.400

Umsatz 2008 international: | 1.14 Mrd. US$

Mobile Devices

Mobile Technology

Mobile Services & Application
Mobile Content Production / Media
Mobile Consulting

Mobile Research

Mobile Science & Education
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sevenval /

Sevenval GmbH
Bahnhofsvorplatz |
50667 Kaln

Telefon: 0221 650070
Web: www.sevenval.com
WAP: www.sevenval.com

Sascha Langfus
Telefon: 0221 6500741
E-Mail: langfus@sevenval.com

Sevenval ist einer der filhrenden Spezialisten fiir die Mobile

und Multi Channel Ausgabe von Internetportalen. Die Sevenval
Multi Channel Suite optimiert VWebportale automatisch fiir
verschiedenste Endgerate und Browser, insbesondere fiir alle
Handys und Smartphones, aber auch fiir IPTV und Net TV. Auf
Basis der Software Sevenval FIT werden mehrere hundert Portale
betrieben. Ebenfalls unterstiitzt die Software diverse Widget-
Plattformen. Die integrierte TouchWeb Technologie vereinfacht
die Ausgabe auf alle modernen Touch Gerite wie das iPhone.
Durch diese einzigartige Softwarearchitektur sind Unternehmen
mit nur einer Losung bestens fiir die stetig steigende Diversifizie-
rung der internetfahigen Endgerite geriistet. Als Middleware kann
die Software sowohl im ASP-Betrieb genutzt als auch Inhouse —
zum Beispiel bei sicherheitskritischen Anwendungen wie Mobile
Banking — installiert werden. Zu den Nutzern der Sevenval Tech-
nologie zahlen namhafte nationale und internationale Unterneh-
men aus allen Bereichen, wie Telekommunikation, Banken, Verlage,
Medien/Internet und Handel.

Deutsche Telekom, Deutsche Post,Vodafone, Gruner + Jahr,
comdirect, dpa-infocom

Geschiftsfiihrung in Deutschland:
Jorg Ruwe, Jan Webering
Zentrale: Koln

Mitarbeiter Deutschland: 50

Mobile Technology
Mobile Services & Application
Mobile Consulting



©)SiC!

SOFTWARE GMBH

SIC! Software GmbH
Ferdinand-Braun-StraBe |
74074 Heilbronn

Telefon: 07131 9199110
Web: www.sic-software.com

Bernd Potyka

Telefon: 07131 9199110

Mobil: 0176 12191202

E-Mail: bernd.potyka@sic-software.com

Die SIC! Software GmbH ist der kompetente und international
bekannte Ansprechpartner fiir alle Unternehmen die vor der Auf-
gabe stehen, ihre Inhalte, Dienste oder Softwarelosungen adaquat
auf mobilen Endgeraten bereit zu stellen.

Yahoo!, Swisscom, Jamba, NOKIA,ADAC e.V.

Geschiftsfihrung in Deutschland:
Wolfram Herzog (CEO), Rayko Enz (CTO)
Zentrale: 74074 Heilbronn

Mitarbeiter Deutschland: 30

Mobile Network Operators / MVNO
Mobile Devices

Mobile Technology

Mobile Services & Application

Mobile Media / Sales / Agencies
Mobile Content Production / Media
Mobile Consulting

Mobile Research

Mobile Science & Education

TOMORROW
FOCUS|#AG

TOMORROW FOCUS AG
Steinhauserstr. 1-3

81677 Miinchen

Telefon: 040 4411-7730

Web: www.tomorrow-focus.de

Gary Popl

Telefon: 040 4411-7730

Mobil: 0172 7759608

E-Mail: g.poepl@tomorrow-focus.de

Die borsennotierte TOMORROW FOCUS AG, Miinchen, ist ein
unabhingiger, breit aufgestellter Internet-Medienkonzern mit dem
Hauptaktionar Hubert Burda Media.

Das Unternehmen ist in den drei Geschiftsbereichen E-Com-
merce, Digitalvermarktung und Technologie aktiv. Teil der Unter-
nehmensgruppe sind Marken wie Cellular (Mobile-Dienstleister),
ElitePartner, FOCUS Online, HolidayCheck und Playboy.

Mobiles Vermarktungsportfolio: FOCUS Mobile, FAZ.NET Mobile,
CHIP Mobile, TV TODAY Mobile, etc.
Kunden: Lufthansa,Vodafone, Sixt, Mini, etc.

Geschiftsfiihrung in Deutschland: Stefan Winners (Vorstandsvorsit-
zender), Christoph Schuh (Vorstand Marketing & Sales)

Zentrale: Steinhauserstr. 1-3,81677 Minchen

Standorte: Hamburg, Frankfurt am Main, Diisseldorf, Bottighofen/
Schweiz

Mitarbeiter Deutschland: 375

Mitarbeiter International: 100

Umsatz 2008 in Deutschland: 72,0 Mio. Euro

Umsatz 2008 international: 5,3 Mio. Euro

Mobile Technology

Mobile Services & Application
Mobile Media / Sales / Agencies
Mobile Content Production / Media
Mobile Advertiser

Mobile Consulting

Mobile Research



United Internet Media AG
BrauerstraBe 48

76135 Karlsruhe

Telefon: 0721 913741717

Web: www.united-internet-media.de

Sven Elstermann

Telefon: 089 14339203

Mobil: 0170 8572140

E-Mail: sven.elstermann@united-internet-media.de

United Internet Media steht fiir die konsequente Verkniipfung
von Klassik mit digitaler Technologie. Mit der Expertise und
dem Know-how von iiber 200 Spezialisten, filhrenden Techno-
logien, innovativen Produkten und den gebiindelten Reichwei-
ten von Top-Portalen werden kundenindividuell Losungen fiir
Werbung in digitalen Mediawelten entwickelt.

MINI, Constantin Film, Lufthansa, Audi,
Twentieth Century Fox of Germany

Geschiftsfiihrung in Deutschland: Matthias Ehrlich

Zentrale: Karlsruhe

Standorte: Karlsruhe, Miinchen, Hamburg, Diisseldorf, London,
Wien

Mitarbeiter Deutschland: 230

Mitarbeiter International: 10

Mobile Services & Application
Mobile Media / Sales / Agencies
Mobile Content Production / Media
Mobile Consulting
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‘ Media

vodafone | Solutions!

Vodafone D2 GmbH,Vodafone MediaSolutions!
Am Seestern |

40547 Dusseldorf

Telefon: 0211 533-0

Web: www.vodafone-mediasolutions.de

WAP: www.live.vodafone.com

Burkhard Leimbrock
Telefon: 0211 5331872
E-Mail: burkhard.leimbrock@vodafone.com

Vodafone MediaSolutions! biindelt samtliche Aktivitaten der
Vodafone D2 GmbH zur Werbevermarktung und zur Integrati-
on kommerzieller Partnerschaften.

Wir helfen unseren Kunden dabei, den richtigen Weg zu ihrer
Zielgruppe zu finden, die passenden Module auszuwahlen und
zu integrierten Kampagnen oder Partnerkonzepten zusam-
menzustellen.

Blackberry: Mobile Targeting, Coca-Cola: Freizeichenton-
Kampagne, Otto: Mobile Interstitial, Deutsche Post: attraktive
Mehrwert-Services, Fanta: Aktion "Handy leer, Fanta her"

Geschiftsfiihrung in Deutschland:

Friedrich Joussen (Vorsitzender), Thomas Ellerbeck, Jan Geld-
macher, Hartmut Kremling, Dr. Bernd Pill, Frank Rosenberger,
Dr.Volker Ruloff, Michele A.Verna, Dr. Peter Walz, Achim
Weusthoff

Vorsitzender des Aufsichtsrats:

Michel Combes

Zentrale: Dusseldorf

Standorte: 8 Niederlassungen, 1.600 Filialen

Mitarbeiter Deutschland: 15.000

Mitarbeiter International: 79.000

Umsatz 2008/09 in Deutschland: 9,412 Mrd. Euro

Umsatz 2008/09 international: 41,0 Mrd. GBP

Mobile Network Operators / MVNO
Mobile Technology

Mobile Services & Application

Mobile Media / Sales / Agencies
Mobile Content Production / Media
Mobile Advertiser



YAaHoO!

DEUTSCHLAND

Yahoo! Deutschland GmbH
Theresienhohe 12

80339 Miinchen

Telefon: 089 231970

Web: www.yahoo.de

WAP: de.m.yahoo.com

Michael Stenberg, Partner Director Central & Eastern Europe,
Yahoo! Mobile

Telefon: 089 231970

E-Mail: michas@yahoo-inc.com

Yahoo! ist ein Internet-Pionier und eine der meist besuchten
Webseiten der Welt — im stationaren wie im mobilen Web.

T-Mobile,Vodafone, Stiddeutsche Zeitung, RTL, Simyo

Geschiftsfiihrung in Deutschland:

Terry von Bibra, Geschiftsfiihrer Yahoo! Deutschland &
Vice President Advertising Marketplaces Yahoo! Europe
Zentrale: Miinchen

Mobile Technology

Mobile Services & Application
Mobile Media / Sales / Agencies
Mobile Content Production / Media

YOCAG
Karl-Liebknecht StraBe |
10178 Berlin

Telefon: 030 726162-0
Web: www.yoc.com
WAP: mobile.yoc.com

Nina Mecklenburger/Anna Augar
Telefon: 030 726162-201/-202
E-Mail: nina.mecklenburger@yoc.com/anna.augar@yoc.com

Die YOC-Gruppe ist einer der europaweit filhrenden Anbieter fiir
Mobile Marketing. Als Full Service-Anbieter setzt YOC das Handy
fiir Werbe-, Informations- und Transaktionszwecke ein. Uber das
Mobile Marketing hinaus ist YOC in den Bereichen Affiliate Marke-
ting und Mobile B2C Services titig. Zum 30. Juni 2009 beschaftigte
die YOC 180 Mitarbeiter und hat 2008 Umsatzerlose in Hohe
von 23,6 Mio. Euro erwirtschaftet. Das Unternehmen ist in sieben
Landern tatig und will international weiter wachsen.

Coca-Cola, Mercedes-Benz, Beiersdorf, FAZ,
Financial Times Deutschland

Geschiftsfiihrung in Deutschland:Vorstand: Dirk Kraus (Vors.),
Alex Sutter, Jan Webering, Dr. Jiirgen Wolff

Zentrale: Berlin

Standorte: Koln, London, Hiddenhausen, Briissel, Madrid
Mitarbeiter Deutschland: 141

Mitarbeiter International: 4

Umsatz 2008 in Deutschland: 20,3 Mio. EUR

Umsatz 2008 international: 3,4 Mio. EUR

Mobile Technology

Mobile Services & Application
Mobile Media / Sales / Agencies
Mobile Content Production / Media
Mobile Advertiser

Mobile Consulting

Mobile Research
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René Bellack, 34, seit 2007 bei Vodafone MediaSolutions!
ist seit 2004 fiir Vodafone titig. Zuvor war er als Marketing
Manager fiir die Vermarktung der Geschiftsbereiche Mo-
bileTV, Mobile Gaming sowie Sport, News und Entertain-
ment bei Vodafone live! zustindig. Herr Bellack sammelte
seit dem Jahr 2000 Erfahrungen mit Internet, Mobile
Services und ITV bei der Firma Razorfish und studierte
Betriebswirtschaftslehre in Bielefeld, Alicante und Koln.
Ferner agiert er als Arbeitskreisleiter Mobile Marketing
der Fachgruppe Mobile und Vorsitzender des Mobile Ad-
vertising Circle im BVDW.

Paul is Managing Director of the Europe branch of the Mo-
bile Marketing Association (MMA), working towards the
MMA’s charter to build a sustainable ecosystem for the
mobile marketing industry in the region,and promoting the
MMA as the leading association for region-wide consultati-
on on key industry issues such as mobile media guidelines
and best practices. Berney is involved in all of the MMA’s
initiatives and communications for the 300+ Europe mem-
bers representing the entire mobile media ecosystem.
Berney joined the MMA from Response Mobile Ltd, a mo-
bile marketing and service solutions agency where he was
Founder and Managing Director; prior to this he was Busi-
ness Development Director for mobile marketing agency
Marvellous.

He has 20 years experience in a wide variety of sales,
marketing, business development and commercial roles
spanning several different industries and market sectors
including automotive, printing, internet development and
management consultancy.

Berney has worked extensively throughout Western Euro-
pe and in the United States. He has spent the past five
years in mobile marketing agencies, is a regular speaker at
mobile events and recently became a Fellow of the Institute
of Direct Marketing.

Christopher Billich, 34, lebt seit 2005 in Tokyo und berit als
SVP, Research & Strategy bei Infinita Kunden weltweit im
Bereich Mobile Strategy. Den Schwerpunkt seiner Arbeit
bildet der Transfer von Innovationen aus dem japanischen
Markt (Geschaftsmodelle, Applikations- und Service-Kon-
zepte, Technologien), und deren Adaption angesichts der
spezifischen Charakteristika der jeweiligen Zielmarkte. Zu
seinen Kunden zihlen IBM, Orange,Adobe, Gameloft, Philip
Morris und Qualcomm.

Der Diplom-Psychologe ist seit liber zehn Jahren in der
Online- und Mobile-Branche titig, und arbeitete in der
Vergangenheit unter anderem als Berater fiir Vodafone D2,
BenQ Mobile und die Deutsche Telekom.

Klaus Bohm verantwortet als Director die Media Practice
von Deloitte Consulting. Herr Bohm hat eine iiber zwolf-
jahrige Erfahrung in der Medienindustrie. Er arbeitete im
Management u.a. von RTL Group, Bertelsmann, QVC und
NBC Europe. Dort war er in den Bereichen Programm,
Strategie, Technologie und Operations titig. Bevor Herr
Bohm 2006 zu Deloitte Consulting kam, war er Mitglied
der Geschiftsfiihrung eines RTL Unternehmens. Er berei-
tete die Prasenz des Rundfunkveranstalters auf digitalen
Plattformen vor: Mobile Entertainment, Internet, Kabel und
Satellit.

Thomas Brommund, Jahrgang 1962, verantwortet als Ge-
schiftsfiihrender Gesellschafter bei contentmetrics den
Bereich Vertrieb und Marketing. Er leitet den Standort in
Hamburg. Im Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW)
e.V. ist Thomas Brommund Leiter des Arbeitskreises Er-
folgskontrolle. Zudem unterrichtet Brommund als Dozent
an der Deutschen Dialogmarketing Akademie (DDA).

Vor der Griindung von contentmetrics im Jahr 2003 arbei-
tete der Handelsfachwirt fiir Marketing & Controlling und
EDV-Kaufmann im operativen und strategischen Marketing
fiir Mérkte in Asien, Europa und Nord-Amerika (B-to-C
und B-to-B) sowie imVertrieb technisch erklarungsbediirf-
tiger IT-Produkte in Soft- und Hardware. Brommund besitzt
langjahrige Erfahrung im Produktmanagement, Marketing
und Vertrieb, die er in fiihrenden Positionen sammelte.

Zu den Schwerpunkten der anwaltlichen Arbeit von Piet
Bubenzer (40) gehoren die Beratung, Prozessfiihrung und
Vertragserstellung/-verhandlung im Entertainment Law
und weiteren Bereichen des geistigen und gewerblichen
Rechtsschutzes. So berit er u.a. diverse Online- und Mo-
bile-Services beim Content-Licensing und zu Fragen des
E-Commerce. Zuvor war Piet Bubenzer bei Sony Music
Entertainment als Vice President Business & Legal Affairs
GSA Mitglied der Geschiftsleitung (von) sowie Beirat der
GVL und stellvertr.Vorsitzender des Juristen-Komitees der
IFPI. Piet Bubenzer ist Lehrbeauftragter im Studiengang In-
formationsrecht der Hochschule Darmstadt und stellvertr.
Vorsitzender des Fachanwaltsausschusses Urheber- und
Medienrecht RAK Frankfurt.

ist seit 1993 beim Wissenschaftlichen Institut fiir Infra-
struktur- und Kommunikationsdienste (WIK) als Leiter
fiir den Bereich ,,Kommunikation und Innovation* titig.
Seine Schwerpunktaktivititen liegen im Bereich der Erfor-
schung und Prognose marktstruktureller Entwicklungen
des ITK-Sektors, der Konvergenz der TIMES-Sektoren,
der Nachfrage und Anwendung von TK-Diensten sowie
der Innovations- und Diffusionsforschung. Einen wichtigen
Schwerpunkt seiner Forschungs- und Beratungsaktivititen
bilden die IT-Sicherheit, E-Government sowie die Ent-
wicklungen des Mobilfunkmarktes. In den letzten Jahren
hat Herr Dr. Biillingen an zahlreichen Untersuchungen zu
Mobilen Geschaftsanwendungen mitgewirkt. Derzeit leitet
er u.a. die wissenschaftliche Begleitforschung zum Forder-
schwerpunkt SimoBIT (Sichere Anwendung der mobilen
Informationstechnik (IT) zur Wertschopfungssteigerung in
Mittelstand und Verwaltung) im Auftrag des Bundesmini-
steriums fiir Wirtschaft und Technologie (BMWi).

Chérine De Bruijn ist seit 2007 im Bereich Presse- und
Offentlichkeitsarbeit fiir denkwerk titig. Die studierte PR-
und Kommunikationsmanagerin verantwortet zusitzlich
die Organisation von Veranstaltungen und die Einreichung
von Kundenprojekten bei nationalen und internationalen
Kreativ-Wettbewerben. Zuletzt arbeitete Sie bei der Mind-
Matics AG an den Standorten New York und Kélin.

Diplom-Volkswirt; Studium der Volkswirtschaft an der Uni-
versitit Hamburg und Ausbildung zum Verlagskaufmann bei
Gruner + Jahr, Hamburg. Dort Projektgruppenleiter in der
Abteilung Marketing-Forschung und -Service (1997-2000).
Weitere berufliche Stationen: Leiter Market Research
im Ullstein Verlag (2000-2002), Leiter Marketing der
WELT, WELT am Sonntag, Berliner Morgenpost und B.Z.
(2002-2005) und stellv. Marketing-/Vertriebsleiter der Zei-
tungsgruppe Berlin der Axel Springer AG (2005-2006). Seit
Oktober 2006 ist der 41-Jahrige Leiter Marketing-Services
im SPIEGEL-Verlag, Hamburg.

Nach seinem BWL-Studium in Reutlingen und Madrid
arbeitete Sven Elstermann zunichst bei der Mobile
Marketing Agentur |2snap, wo er zuletzt als Account
Director die weltweiten Mobile-Marketing-Aktivititen von
Nokia betreute und 2005 einen bronzenen Lions Direct
in Cannes gewann. Danach entwickelte er Partnerschaften
im Bereich Mobile Internet fiir o2 (Germany). Bei United
Internet Media verantwortet Sven Elstermann seit 2006
die Entwicklung der Mobile-Advertising-Produkte sowie
Kooperationen.

Beatrice Gola ist Leiterin Marketing & PR von the agent
factory GmbH, in Jena. Die studierte Wirtschaftswissen-
schaftlerin sammelte umfangreiche Erfahrungen im Kon-
gress-/ Eventmanagement und Personalbereich bevor sie
Ende 2008 zu the agent factory GmbH wechselte.

Sandra Griffel ist Leiterin Kreation bei denkwerk. Seit
liber zehn Jahren ist sie in der Internet-Branche in den Be-
reichen Konzeption, Kreation und Ideenentwicklung titig.
Die studierte Germanistin ist Dozentin an der Deutschen
Dialogmarketing Akademie (DDA) sowie am mibeg-Institut
fir Medien.

Bei denkwerk etablierte sie den Bereich Konzeption, ist seit
2004 verantwortlich fiir den Bereich Kreation und betreut
Websites, E-Commerce-Plattformen, Web 2.0-Portale und
Online-Kampagnen internationaler Kunden wie Condor,
Handelsblatt, Pfeifer & Langen, Thomas Cook und OBI.
Ausgezeichnet wurde Sandra Griffel als Creative Director
unter anderem mit dem Deutschen Multimedia Award
(DMMA), iF gold award, Megaphon (Jahrbuch der Wer-
bung), Epica Award, Golden Award of Montreux und dem
AME Award der New York Festivals.

Benedikt Hanswille leitet seit Anfang 2007 als Creative
Technology Director die Kreation der Mobile Marketing
Agentur 12snap. Daneben ist er die Schnittstelle zwischen
der Technik und der Kreation, um die neuesten technischen
Entwicklungen in innovative Konzepte einflieBen zu lassen.
Davor war er 3 Jahre im Produkt Management sowohl fiir
die Entwicklung neuer mobiler Produkte als auch mobiler
Applikationen und Spiele verantwortlich.



Er studierte Betriebswirtschaft an der Universitit Re-
gensburg bevor er 2003 bei |2snap startete. Benedikt
Hanswille ist Leiter des Arbeitskreises Mobile Internet
und Mobile Entertainment in der Fachgruppe Mobile des
BVDW. An der Deutschen Dialogakademie (DDA) und
MasterClass ArtDirection ist er Dozent und bringt den
Studenten das Thema Mobile Marketing naher.

Lars Hartkopf verantwortet Marketing und Produkt-Ma-
nagement von Netbiscuits. Das Unternehmen mit Nieder-
lassungen in Deutschland, USA, und Singapur stellt eine
Software-Plattform zur Erstellung, Auslieferung und Mo-
netarisierung mobiler Webseiten bereit, die per Internet
weltweit verfiigbar ist.

Lars begann 1998 bei ricardo.de, einem der erfolgreichsten
Start-ups der deutschen ,,New Economy*. 2001 griindete
er MOBILOCO, eine Community-Plattform fiir standort-
bezogene Mobilfunkdienste. Ab 2005 arbeitete er als Ver-
triebsleiter fiir Fixed-Mobile-Convergence-Produkte bei
4G Systems. Seit 2007 bringt Lars seine Erfahrungen bei
Netbiscuits ein.

Wolfram Herzog beschiftigt sich mit dem Thema Software
fiir Mobile Devices seit 1988 und hat die ganze Entwick-
lung vom programmierbaren Taschenrechner bis zum 3G-
Smartphone begleitet. Als Ingenieur und Geschiftsfiihrer
der SIC! Software GmbH beobachtet er die mobilen
Trends um das Know-How seiner Entwicklermannschaft
und die Erfolgschancen seiner Kunden immer ,,am Wind*
zu halten.

Stefanie Hoffmann, 31, hat bis 2004 beim Medienhaus Ber-
telsmann als Produktmanagerin gearbeitet. Im Studium der
Gesellschafts- und Wirtschaftskommunikation an der Uni-
versitdt der Kiinste Berlin setzte sie ihre Schwerpunkte in
strategischer Kommunikationsplanung und audiovisueller
Kommunikation. Wahrend des Studiums entwickelte sie
Messekonzepte fiir Fachverlage, organisierte Kongresse
und kiimmerte sich um die strategische Ausrichtung
eines Berliner Modelabels. Heute ist sie bei aka-aki Co-
Geschiftsfiihrerin und Ansprechpartnerin fiir Business
Development und Marketing.

Mirko Klopfleisch ist innerhalb the agent factory GmbH
verantwortlich fiir strategische Kooperationen und Ge-
schiftsentwicklung. Seit 2005 liegt sein thematischer
Schwerpunkt im Bereich des Mobile Business.Als Mitglied
des Technologieclusters rund um den Intershop-Tower in
Jena, von Fachverbinden und Organisationskommitees re-
levanter Konferenzen ist er seither in den Okosystemen
Mobile und E-Commerce aktiv.

Seit 2008 ist er Leiter des Arbeitskreises "Mobile Solu-
tions" der Fachgruppe Mobile des BVDW e.V. mit dem
Fokus auf Mobile E-Commerce.

Thomas Kowalczyk studierte Angewandte Kommunitka-
tions- und Medienwissenschaften an der Universitit Duis-
burg-Essen. Seit 2007 arbeitet er beiVodafone D2 als Pro-
duktmanager fiir Vodafone Apps und Projektmanager fiir
mobile Applikationsprojekte. Dariiber hinaus zeigt er sich
verantwortlich als Partnermanager fiir 3rd Party Portal-
Integrationen in Vodafone live!

Der diplomierte Medienwirt ist seit fast 10 Jahren im
Bereich der neuen und mobilen Medien titig. Bereits in
der Schulzeit griindete er ein eigenes Internet-Portal fiir
kostenlose PC-Spiele, das iber | Million Page Impressions
pro Monat generierte.Wahrend seines Studiums mit dem
Schwerpunkt Medienmanagement legte er als Interims Ma-
nager bei der Yahoo! Deutschland GmbH den Grundstein
fiir die Neugestaltung des Yahoo! Gaming Portals.
Alexander Krug ist Griinder und geschiftsfiihrender Ge-
sellschafter der SOFTGAMES — Mobile Entertainment
Services GmbH. Neben seiner Geschiftsfiihrertatigkeit
verantwortet er dort auch die Bereiche strategische Un-
ternehmensentwicklung und internationaler Vertrieb.
Die Geschiftsbereiche der SOFTGAMES — Mobile En-
tertainment Services GmbH umfassen unter anderem die
Produktion und den Vertrieb von hochwertigen Unterhal-
tungsinhalten — von Spielen und Applikationen bis hin zu
Grafiken und Videos — fiir alle relevanten mobilen Endge-
rite (JAVA, Symbian, Blackberry, iPhone, Android).

Tom Laband (31), ist seit 2006 fiir die YOC-Gruppe titig
und verantwortet als Director Mobile Marketing den Pro-
duktbereich Mobile Marketing sowie dessen strategische
Weiterentwicklung. Der Diplomkaufmann absolvierte ein
betriebswirtschaftliches Studium an der Universitit Mann-
heim mit den Schwerpunkten Marketing und International
Management. Weiterhin ist er Autor verschiedener wis-
senschaftlicher Beitrage zuViral und Mobile Marketing.

Over 18 years, more than 100 companies have engaged
JMA services such as innovation workshops, thought lea-
dership seminars and strategic project management.

For Ogilvy,JMA consulted the Chairman and CEO, creating
the Global Mobile Strategy along with running workshops
for BP, Unilever and Kodak along with new media strategy
for American Express, Motorola, IBM,Vodafone and Nestle.
Other clients include Mobixell, AdMarvel, Alcatel Lucent,
QuickTV and Mixcloud.

Prior to taking Ogilvy as a client, Jonathan was part of
the original team behind Blyk, the world's first purely ad-
funded Mobile Network. He shaped the overall business
strategy in the sales, operations, analytics and creative de-
partments.

Jonathan has also been the Commercial Director of Mini-
stry of Sound, the CEO of a Sky TV Channel and Chairman
of the Music Industries Association. He is also the founder
of a communications movement called Every Single One
Of Us which seeks to unite a wide cross-section of mobile
operators, advertising agencies, big-name brands and mem-
bers of the public; to educate the industry and encourage
discussions about emerging business models and to facili-
tate a step change in communications.
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Klaus Menhorn stieg 1995 nach internationalem BWL-Studi-
um beim deutschen Online Pioneer 1&1 ein. Als Marketing
& Business Development Spezialist fiir digitale Geschifts-
modelle war er dort als Bereichsleiter Kooperationen und
Managing Partner einer Beteiligung erfolgreich titig. In 2003
griindete er eine eigene Strategie- und Medienberatung. Seit
2006 beridt und betreut er fiir den internationalen Markt-
fiithrer comScore (M:Metrics) in Deutschland und Nordeu-
ropa u.a. Mobilfunk- & Festnetzbetreiber; Handyhersteller,
Medienhauser, Portale, Automobilhersteller, Markenartikler,
Finanzinstitute, Agentur-Netzwerke und nationale Industrie-
Initiativen bei der Analyse und Umsetzung erfolgreicher Di-
gital Marketing & Media Intelligence Strategien.

Bernd M. Michael gilt als einer der renommiertesten Marken-
profis in Europa. Bis 2006 war er Gesellschafter und Chair-
man der Grey Global Group Europe, Middle East & Africa
mit 294 Biiros in 50 Lindern und ca. 6.600 Mitarbeitern. Er
berit seit 1970 kontinuierlich internationale und nationale
Unternehmen aller Branchen zum Thema Markenbildung und
-fiihrung.

In drei Jahrzehnten hat sich Bernd M. Michael mit Vortragen,
Artikeln, Interviews und Buch-Veréffentlichungen im Bereich
Marke engagiert. Das 2003 erschienene ,,Werkbuch M wie
Marke" beschreibt Marken-Techniken und Fallstudien auf
1.800 Seiten. Er ist begeisterter Harvard- und IMD-Alumnus,
halt Vorlesungen an Universititen und Business Schools in
Europa und China.

Bernd M. Michael war bis Oktober 2003 Prisident der Euro-
pean Association of Communications Agencies (EACA), so-
wie langjahriges Vorstandsmitglied des GWA und auch dessen
Prasident. Seit Ol. Mai 2008 ist er Prisident des Deutschen
Marketing Verbandes mit ca. 14.000 Club-Mitgliedern. Da-
neben ist er Aufsichtsrat und Beirat in mehreren deutschen
Unternehmen, sowie Inhaber des Biiros fiir Markenarchitek-
tur in Diisseldorf und Investor in verschiedenen New-Media
Firmen, wie z.B.in der Mobile-Marketing-Agentur |2snap.

Im April 2008 wurde er in die Hall of Fame der Deutschen
Werbung aufgenommen.

Jump into the next digital revolution! Nils Miiller ist bekannt
fiir seine mitreiBenden Zukunftsprasentationen, die zu in-
novativen Trend-Hotspots weltweit fiihren. Seine berufliche
Karriere startete Nils Miiller beim IBM Innovation Center.
Wihrend eines Master-Programms in Berlin, New York und
Mailand griindete er TrendONE, ein Unternehmen, das sich
auf die weltweite Identifikation von Micro-Trends spezialisiert
hat. TrendONE ist Europas fiihrendes Micro-Trendforschungs-
institut und Marktfiihrer bei der Identifikation von Innovati-
onen in sich schnell verdndernden Branchen. Nils Miiller lebt
mit seiner Frau und zwei Kindern in Hamburg-Blankenese.

Harald Neidhardt is CMO and Co-Founder of Smaato Inc.
and was instrumental in conceiving the mobile advertising
platform SOMA™ . Smaato is the leading mobile advertising
optimizer globally serving ads in 210+ countries and part-
nering with 20+ ad networks worldwide. Harald has over
20 years of experience in marketing and business develop-
ment, having led interactive agencies and marketing firms
in both the US and Europe, incl. Pixelpark. Harald is pas-
sionate about innovation in digital media and founder of
M.LOVE, an network of likeminded mobile passionistas.



Marcel Pirlich ist seit iiber zehn Jahren aktiver Wegberei-
ter der Neuen Medien und konzentriert sich insbeson-
dere auf die Entwicklung von Mobile Advertising, Mobile
Content und Mobile Commerce. Die Umwandlung und
Verlingerung klassischer Geschiftsmodelle auf digitale
Geschiftsmodelle sowie die Vermittlung zwischen neu-
en und alten Playern prigten dabei seine Historie. So
forcierte er bei E-Plus Mobilfunk den Erfolg des Mobile
Commerce insbesondere unter dem Aspekt des Bezah-
lens per Handy fiir digitale Giiter sowie die Entwicklung
des sogenannten MVNO-Geschifts und bei Arvato Mo-
bile die Verlingerung von Marken auf das mobile Endge-
rit. Als Country Manager Deutschland ist er seit iiber
zwei Jahren bei der Zed Germany, einem Anbieter von
digitalen Entertainmentservices, fiir den deutschen Markt
verantwortlich.

Sein Interesse und seine Aktivititen gelten der Etablie-
rung des Medium Mobile als starkem Industriezweig. Ziel
ist die Bereicherung unserer Lebens- und Arbeitswelt
durch jeweils optimale Nutzung des mobilen Kanals als
Bestandteil von Angeboten fiir Endkunden und Losungen
fiir Unternehmenskunden.

Gary Popl ist als Director Sales International + Mobile
bei der TOMORROW FOCUS AG fiir die mobile und
internationale Vermarktung verantwortlich. In dieser
Position hat er in den letzen 2,5 Jahren das internatio-
nale Vermarktungsnetzwerk PREMIUM PUBLISHERS
ONLINE aufgebaut, welches mit einer Reichweite von
iber 170 Mio. Unique Usern in 30 Landern heute das
fiihrende Netzwerk in Europa ist. Zuvor zeichnete sich
der Diplom-Betriebswirt als Geschiftsfiihrer fiir die
CELLULAR GmbH, die mobile Tochter der TOMOR-
ROW FOCUS AG, verantwortlich. Weitere Stationen in
der Karriere des Mobile- und Online-Spezialisten waren
der Aufbau des Mobile Marketing Bereichs bei der BBDO
Interone, sowie die Verantwortung fiir die Online- und
Mobile-Portale sowie das eCommerce Geschift der O2
Germany.

Stephanie Renda ist Geschiftsfiihrerin der match2blue
holding GmbH und verantwortlich fiir die strategische
Unternehmensentwicklung und den Vertrieb im euro-
paischen Raum. Die studierte Geisteswissenschaftlerin
sammelte Erfahrungen im Kulturmanagement, bevor sie
2008 mit Holger Mannweiler match2blue griindete.

André Reif griindete im Jahr 2000 die nunmehr |8-kop-
fige Online-Marketing Agentur Mindbox. Im Jahr 2007
zog er sich aus dem operativen Geschift zuriick, um ein
neues unternehmerisches Kapitel aufzuschlagen — Mobile
Couponing. Im Jahre 2008 griindete er das Unternehmen
Benjoo Media mit dem Produkt MyMobai. Hier treibt er
die Produktentwicklung und Vertrieb von MyMobai kon-
tinuierlich voran. Neben seiner Geschiftsfiihrertitigkeit
ist er Berater und Referent fiir Mobile Marketing und
Couponing.

Von 2000 bis 2004 war Tina Rodriguez bei Sony Music
Entertainment als Director New Media tdtig. In dieser
Funktion war sie u.a. verantwortlich fiir alle Aktivitaten
von Sony Music im Internet und mobilen Markt in
Deutschland, Schweiz und Osterreich. 2005 wechselte
Rodriguez als Head Of Music zur Vodafone D2 GmbH.
Hier fiihrte sie das Produktmanagement-Team und
verantwortete alle graphischen und Musikprodukte. In
2006 griindete Rodriguez die erfolgreiche ,,Digitale Me-
dien Beratung®, welche sie bis heute leitet.

Peggy Anne Salz is the founder and publisher of MSearch-
Groove, the leading source of analysis and commentary
on mobile advertising, mobile advertising, and social me-
dia. Her industry-first report, Mobile Search & Content
Discovery, and her most recent series of practical how-
to mobile advertising and mobile analytics white papers
indisputably establish her as a mobile advertising and
mobile search authority. She has established a successful
consulting career based on vision, insight, versatility, and
over |5 years of industry experience.

Als Senior Produkt Marketing Manager ist die diplo-
mierte Betriebswirtin bei MATERNA Schnittstelle zwi-
schen Kundenanforderungen, Marktinformationen, In-
dustrietrends und dem Produkt Management Team. Sie
unterstiitzt sowohl die kontinuierliche Produktentwick-
lung als auch die Umsetzung von innovativen Ideen zu
marktfahigen Losungen. Ihr Know-how ist auBerdem im
direkten Kundeneinsatz gefragt, so war sie u.a. am Auf-
bau eines Europdischen GSM Netzbetreibers beteiligt.

Thomas Schauf ist seit Mai 2006 Fachgruppenmanager
beim Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V.
Der 31-jahrige nimmt im Verband eine Schnittstelle zwi-
schen Industrie, Medienpolitik und Offentlichkeitsarbeit
ein. Hier unterstiitzt er unter anderem die Fachgruppe
Mobile und entwickelt diese gemeinsam mit den Gre-
mienleitern kontinuierlich weiter.

Schon Ende der 1990er eignete er sich umfassende
Kenntnisse iiber politische Prozesse und deren Ge-
staltung sowie der Funktionsweise von Verbinden und
Interessensgruppen an. Vor seiner Titigkeit im BYDW
war der studierte Politikwissenschaftler als Berater im
Verbandsmanagement titig.

Marc O. Schmager ist seit April 2008 als Business Inno-
vation Manager bei SEVEN PRINCIPLES angestellt. Mit
10jahriger Erfahrung im Bereich Mobilfunk ist er fiir fiih-
rende Unternehmen der TK-Branche titig gewesen. Sein
Schwerpunkt liegt in den Bereichen Innovation, Mobile
Plattformen, Mobiler Applikationen und New Business
Models. Seit September 2007 ist Herr Schméger in der
Fachgruppe Mobile des BVDW aktiv und leitet dort den
Arbeitskreis Mobile Solutions.

Zu den Dienstleistungen der SEVEN PRINCIPLES geho-
ren unter anderem Agenturleistungen wie z.B. Mobile
Marketing, Mobile Advertising als auch Themen wie Mo-
bile Device-Management und Mobile Support. SEVEN
PRINCIPLES ist heute einer der groBten Anbieter von
IT-Services im Telekommunikationsmarkt. SEVEN PRIN-
CIPLES beschiftigt derzeit in Deutschland, der Schweiz
und GroBbritannien mehr als 400 Mitarbeiter.

Nach kaufménnischer Ausbildung und Studium der Be-
triebswirtschaftslehre an der Universitit Hamburg und
verschiedenen verantwortlichen Positionen im Pro-
duktmanagement und Marketing in internationalen ITK-
Unternehmen ist Heike Scholz heute als selbstindige
Beraterin und Interim-Managerin rund um das Mobile
Business tatig. Ihre Tatigkeitsschwerpunkte liegen in den
Bereichen Geschaftsfeldentwicklung, Produktstrategien
und Vermarktung innovativer Losungen fiir die aufstre-
benden mobilen Markte. Hierbei entwickelt sie Stra-
tegien und Konzepte, unterstiitzt bei der Umsetzung,
berit, coached oder nimmt selbst operative Aufgaben
wahr. Ihr Weblog Mobile Zeitgeist ist das fiihrende On-
line-Medium zum Mobile Business im deutschsprachigen
Raum und genieBt dariiber hinaus auch internationale
Aufmerksamkeit. Die Themen reichen von Marktzahlen,
Studien und Statistiken tber Trends und Entwicklungen
bis hin zu bestehenden Applikationen und Services.

Heiko Schwamb (34), ist seit Eingliederung der Sevenval
AG in die YOC-Gruppe im Jahr 2007, als Senior Product
Manager innerhalb dem Produktbereich Mobile Adver-
tising tatig. Zu seinen Verantwortungsbereichen zihlen
die komplette Publisher-Betreuung, die internationale
Weiterentwicklung des AdServers sowie der Bereich
AdManagement. Weiterhin ist er maBgeblich an der
strategischen Weiterentwicklung der Produkte sowie
des Netzwerkes beteiligt. Zuvor war der Diplomkauf-
mann seit 2003 fiir die Sevenval AG als Key Accounter
und Projektmanager in Koln titig, wo er fiir den Aufbau
des Produktbereiches Mobile Advertising mit verant-
wortlich war.

Seit 2004 arbeitet Georg Schweighofer als Director
Marketing bei Qualcomm Europe im Chipsatz-Bereich
Qualcomm CDMA Technologies (QCT). Der 46-Jihrige
ist maBgeblich fiir die Entwicklung und Ausweitung der
Geschiftsbeziehungen von QCT im Mobilfunksektor fiir
den deutschsprachigen Raum zustindig.

Georg Schweighofer verfiigt Uber mehr als |5 Jahre
Erfahrung in der Mobilfunkindustrie. Er begann in den
Anfangszeiten von GSM (Global System for Mobile
Communications) als Entwicklungsingenieur fiir GSM-
Testsysteme bei Schlumberger Technologies. Es folgten
verschiedene Marketingaufgaben bei LS| Logic Corpo-
ration, Lucent Technologies und Agere Systems in den
Bereichen Technisches Marketing, Produktmarketing
und Produktmanagement. Seit Anfang 2002 ist er im
Marketing bei Qualcomm CDMA Technologies titig.

Georg Schweighofer ist Diplom-Ingenieur (FH) und
Absolvent der Fachhochschule Regensburg im Bereich
Elektrotechnik/Nachrichtentechnik.



David Schréder ist Director Corporate Communications
und kommisarischer Leiter der Unternehmensentwick-
lung und Strategie bei NEXT ID, einem der fiihrenden
Anbieter von ganzheitlichen, interaktiven Kommunika-
tionslosungen rund um Service-Rufnummern, Mobile
Dienste und Neue Medien in Deutschland. Er ist seit
iber zehn Jahren in der Medien- und Kommunikations-
branche tatig und hat sowohl mittelstindische als auch
nationale und internationale Blue-Chip Unternehmen
bei der strategischen Ausrichtung und Positionierung
ihrer Kommunikation beraten.

Als Partner Director Mobile leitet Michael Stenberg
seit November 2007 den Geschiftsbereich der mobi-
len Dienste von Yahoo! in Deutschland, Osterreich, in
der Schweiz und in Osteuropa. In dieser Funktion ver-
antwortet er unter anderem den Auf- und Ausbau der
Reichweite der mobilen Yahoo! Produkte wie zum Bei-
spiel der mobilen Suche, oneSearch, mobile Mail, Flickr
und News. Dies umfasst die Kooperation mit strate-
gischen Partnern der Mobilfunknetzbetreiber-, Mobil-
telefonhersteller- und Verlagsbranche. Michael Stenberg
verfiigt Uber mehr als zwolf Jahre Erfahrung in der
IT- und Telekommunikationsindustrie. Zuletzt war der
40-Jahrige als Vice President Sales & Marketing bei der
Siemens Home & Office Communication Devices global
verantwortlich fiir den Absatz und die Vermarktung von
Home Media Geriten. Davor durchlief der Diplom-Inge-
nieur verschiedene Management-Positionen bei Siemens
im Marketing, eCommerce und strategischem Business
Development in den Geschiftsfeldern Mobile Phones
und Cordless Products.

Sven Tollmien is in charge of the TrendONE business
unit ,,Digital Media“ in Hamburg. During the last three
years, Sven has been shaping and developing the topics
Online and Mobile Media through numerous company
workshops and trend journeys in Germany and Europe.
Consulting customers regarding digital topics as well as
holding future workshops are only some of Sven’s tasks.
Currently, Sven works on the topic ,,Future Digital Me-
dia“. His fields of expertise among others are: Media 4.0,
Next Generation Internet, 4th Generation Mobile and
the 5th Screen. His experiences regarding digital media
are making him a highly qualified speaker.

Steffen Trenkle ist Leiter Technologie bei denkwerk. Seit
tiber 15 Jahren ist er als Berater in der Internet-Branche
titig, mit den Schwerpunkten auf E-Commerce und dem
Aufbau von Portallésungen. Zusitzlich leitet er das in-
terdisziplinire Mobile Competence Team bei denkwerk
seit Griindung im Mai 2008.

Im denkwerk etablierte er verschiedene thematische
Schwerpunkte in den Bereichen IT-Consulting, Web
Analytics und Backend-Anbindung. Gemeinsam mit sei-
nem Team, bestehend aus Experten fiir Web- und Soft-
ware- Entwicklung sowie Anwendungssysteme, betreut
er internationale Kunden wie BMW, OBI, Nokia, Thomas
Cook, Germanwings, Stroer, Bertelsmann und die Wal-
busch Gruppe.

Nach Abschluss seines Maschinenbau-Studiums startete
SvenVisscher seine Karriere bei der Pixelpark AG u.a.als
Etat Director und Director Convergence Studios.

Im Jahr 2000 wechselte Sven Visscher als Executive
Project Manager zur Bertelsmann Broadband Group
(spater: RTL New Media). Danach wurde er Teamleiter
bei der MobilCom Content Design GmbH. 2003 begann
Sven Visscher bei der AS Interactive GmbH im Bereich
Produktentwicklung. Seit der Ubernahme der AS Inter-
active Ende 2005 durch die arvato mobile GmbH ist
Sven Visscher im Bereich Product & Solution Manage-
ment titig, seit April 2007 als Vice President Product &
Solution Management.

Dr. Wolfgang Wallauer verantwortet seit Februar 2009
als Head of Advertising Services simtliche Aktivititen
der Telefonica 02 Germany GmbH & Co. OHG zur Wer-
bevermarktung bestehender Kanile und Kundenverhilt-
nisse.Zuvor verantwortete er beiTelefénica 02 Germany
GmbH & Co. OHG das Geschift mit Messaging Services
und die Weiterentwicklung der Portal und Mehrwert-
dienste. Er verfiigt iber eine mehr als zehnjihrige Erfah-
rung in Marketing- und Business Development-Fiihrung
in Telekommunikations und Internet-Unternehmen.

Olav A.Waschkies studierte Betriebswirtschaftslehre an
der Universitit zu KoIn und schloss sein Studium als Di-
plom Kaufmann ab. Bereits in den 90er Jahren erwarb er
sich fundiertes Know-How in der Marketing Kommuni-
kation durch freiberufliche Tatigkeiten in der klassischen
Werbung und in der PR. Nach einer Auslandstitigkeit als
Assistant Professor fiir Marketing und Volkswirtschafts-
lehre an einer Privatuniversitit in Pamplona / Spanien
begann er seine berufliche Karriere bei Pixelpark als
Projektmanager. Herr Waschkies verantwortet er als
Director Strategic Marketing & Mobile Internet im Ge-
schiftsbereich Agentur GroBkunden aus den Bereichen
Banken & Versicherungen sowie Reise & Verkehr und die
Mobile Aktivititen im Geschiftsbereich Agentur.

Olav A.Waschkies ist stellv.Vorsitzende der Fachgruppe
Mobile des BVDW e.V. und Mitglied des German Chap-
ters der Mobile Marketing Association (MMA).

Mark Wichter, 44 Jahre, ist Dipl. Okonom mit lang-
jahriger Marketing-Kommunikations-Expertise in den
Bereichen Konsumgiiter/FMCG (Unilever), IT und In-
ternet (UUNET/WorldCom) sowie Telekommunikation
/ Mobilfunk (T-Mobile). Im Mai 2005 griindete er die
Management-Beratung MWC.mobi mit Spezialisierung
auf die Entwicklung der Mobile Strategy fiir die kunden-
orientierte Nutzung des Mediums Handy. Im Marz 2006
wurde Herr Wichter zum Vorsitzenden der Fachgruppe
Mobile des Bundesverbandes der Digitalen Wirtschaft
e.V. (BVDW) gewihlt. Herr Wichter ist Co-Founder
und Chairman von MobileMonday Germany, Mitglied im
Global Board of Directors der Mobile Marketing Asso-
ciation und in der Branche anerkannter Mobile Media
Evangelist.
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Heiko Zysk begann nach seinem Studium der Publizistik
und Nordamerikastudien an der Freien Universitit Berlin
seine berufliche Laufbahn in der Unternehmenskommu-
nikation von Sat.l. Nach der Fusion zur ProSiebenSat.|
Media AG wechselte er als Referent in den Vorstands-
bereich Medienpolitik, mit besonderem Schwerpunkt
auf den Themengebiete Neue Medien und Technologien.
Als stellvertretender Leiter des Bereichs Medienpolitik
vertritt er heute die Belange des pan-europiischen Me-
dienkonzerns mit Fernseh- und Hérfunksendern in 13
Landern auf nationaler und internationaler Ebene. Die
Lizenzierung neuer Angebote und die Vertretung der
Unternehmensinteressen bei der Gestaltung der medi-
enrechtlichen Vorgaben gehoren dabei ebenso zu seinen
Tatigkeiten wie auch die Abschiatzung der politischen,
wirtschaftlichen und lizenz- und medienrechtlichen Im-
plikationen bei der Einfiihrung neuer Angebote, wie z.B.
des Mobilen Fernsehens, IP-TV oder VoD.
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